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Matkailuviennin arvo Suomelle
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Matkailun vaikuttavuus

Osuus 
palveluviennistä

14 %

Matkailuvienti
5,6 mrd. €

Q4 2023 – Q3 2025

• Perustuu pääosin Matkailijamittariin
• Julkaisu Rudolfissa
• Kokovuosi 2025 päivitetään 13.3.

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus


Matkailun arvo Suomen kansantaloudelle
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Matkailun 
kokonaiskysyntä

16,6 mrd. €

BKT -osuus
2,4 %

Osuus 
työvoimasta

5,3 %

Työllisiä
147 000

• Matkailun tilinpito
• VF tilaa vuosittain Tilastokeskukselta
• Julkaisu Rudolfissa. Seuraavat luvut 24.3.



Suomessa ennätyksellinen matkailuvuosi 
2025 Kasvu nopeampaa kuin Euroopassa keskimäärin
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• Majoitusliikkeissä yöpyneiden ulkomaisten matkailijoiden yöpymiset nousivat Suomessa kaikkien aikojen 
ennätykseen, 7,2 miljoonaan (+ 12 %).

• Pohjoismaissa kasvu oli keskimäärin 11 prosenttia, kun yleisesti Euroopassa kasvu jäi vain kolmeen 
prosenttiin.

• Ulkomaisten matkailijoiden kokonaismäärä nousi 5,1 miljoonaan ja se kasvoi viisi prosenttia edellisvuodesta. 

Ulkomaisten matkailijoiden yöpymisissä ennätys – Suomessa kasvu muuta Eurooppaa nopeampaa

https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/
https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/
https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/


Matkailijamäärät Suomeen matkan 
tarkoituksen mukaan
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• Ulkomaisten matkailijoiden rahankäyttö 
Suomessa oli viime vuonna noin 3,7 miljardia 
euroa. Tämä vastaa keskimäärin noin 305 
miljoonaa euroa kuukaudessa.

• Kulutukseen lasketaan majoitus, ravintolat, 
liikkuminen, elämykset ja ostokset. Meno- ja 
paluumatkojen lento- ja laivalippuja ei ole 
laskelmissa mukana.

• Kasvu oli voimakkainta matkailualalle eniten 
taloudellista arvoa tuovissa ryhmissä: 
– lomamatkailijoiden määrä kasvoi 15 

prosenttia ja 
– kokous- ja kongressimatkailijoiden 13 

prosenttia

Ulkomaisten matkailijoiden yöpymisissä ennätys – Suomessa kasvu muuta Eurooppaa nopeampaa

https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/
https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/
https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/


Kestävä kasvu strateginen tavoite
Ympärivuotisuuden kasvattaminen, alueellinen monipuolistaminen, viipymän kasvattaminen ja 
markkinariippuvuuden vähentäminen
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• Matkailun kasvu näkyi erityisesti sesonkien ulkopuolella. Kevään välisesonkina yöpymiset kasvoivat koko 
maassa 16 prosenttia ja pääkaupunkiseudulla 24 prosenttia.

• Myös Lapissa ympärivuotisuus parani, kun kesäkauden yöpymiset kasvoivat, mikä on ollut strateginen 
tavoite. Talvisesonki alkoi aiemmin ja kesti pidempään, ja suurimmat kasvuprosentit nähtiin huhtikuussa ja 
lokakuussa. 

Ulkomaisten matkailijoiden yöpymisissä ennätys – Suomessa kasvu muuta Eurooppaa nopeampaa

https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/
https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/
https://www.visitfinland.fi/ajankohtaista/tiedotteet/2025/ulkomaisten-matkailijoiden-yopymisissa-ennatys--suomessa-kasvu-muuta-eurooppaa-nopeampaa/


Kasvu perustuu ulkomaiseen kysyntään
Kasvu ei kuitenkaan tapahdu itsestään, vaan edellyttää pitkäjänteistä ja strategista ohjausta, 
investointeja tarjontaan ja näkyvyyteen sekä matkailun kilpailukyvyn vahvistamista.

7

• Matkailun kasvu on kahden viime vuoden aikana tullut kokonaan ulkomaisista matkailijoista. Ilman ulkomaista kysyntää 
matkailun kokonaismarkkina olisi laskussa. 

• Samalla matkailun rakenne on muuttunut kohti korkeamman arvon kansainvälistä kysyntää, jossa korostuvat pidemmät 
viipymät ja suurempi keskikulutus. 



Päijät-Hämeen trendi 2018-2025
Vuonna 2025 ulkomaiset ja kotimaiset kasvoivat lähes yhtä paljon suhteellisesti
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Ulkomaiset yöpymiset 2025, 
majoitustilastotPäijät-Häme
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Maksullinen majoitus, Päijät-Häme
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• Vuonna 2024 kaikesta ulkomaisesta maksullisesta majoituksesta (majoitustilastot + lyhytaikainen vuokramajoitus) 
42% oli lyhytaikaista vuokramajoitusta

• Kotimaisesta maksullisesta majoituksesta vastaava luku oli 13%



Ympärivuotisuus parani Päijät-Hämeessä 
2025
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Viipymä Päijät-Hämeen majoitusliikkeissä

Päijät-Hämeen alueella ulkomaisten matkailijoiden 
mediaaniviipymä on 6 yötä (Matkailijamittari)
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Kysyntätrendit suosivat Suomea
Kasvu ei kuitenkaan tapahdu itsestään, vaan edellyttää pitkäjänteistä ja strategista ohjausta, 
investointeja tarjontaan ja näkyvyyteen sekä matkailun kilpailukyvyn vahvistamista.
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• Matkailukysynnän taustalla vaikuttavat kansainväliset trendit suosivat pohjoisia kohteita. Viileämpiin ja vähemmän 
ruuhkaisiin kohteisiin suuntautuva niin sanottu coolcation-ilmiö on vahvistunut. 

• Suomi on hyötynyt viileästä kesästä, vahvasta talvitarjonnasta sekä luonnon, tilan ja turvallisuuden vetovoimasta.

• Matkailu säilyttää asemansa kuluttajien prioriteettina myös taloudellisesti epävarmoina aikoina. Euroopassa 
matkailukulutus kasvaa muuta taloutta nopeammin, ja Suomessa kasvu perustuu yhä selvemmin arvoon volyymin sijaan, 
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Matkailu on maailmanlaajuisesti yksi nopeimmin 
kasvavista toimialoista – ja Suomella on kaikki 

edellytykset ottaa osansa 
tästä kasvusta. 



Painopisteet

18

Matkailualan kanssa avaamme koko Suomen 
potentiaalin
Kestävää kasvua – yhdessä

 Näkyvä ja erottuva maabrändi

 Yhteinen kasvuvisio ja selkeät 
roolit

 Kysynnän kasvattaminen

 Kasvupotentiaalin realisointi 
ja uudet mahdollisuudet

 Tieto kasvun tukena
Yhtenäinen, 
vaikuttava 
toimiala

Matkailun 
kestävä kasvu

Ajurit



VF:n tietotuotteet
Visit Finland on sekä tiedon hyödyntäjä, että tietopalveluiden tuottaja
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Tuotteet Rajapinta
BF platalle viety

JULKINEN TILASTODATA (Kysyntädata) • Majoitustilastot
• Lyhytaik. vuokramaj.
• Matkustustase

Rudolf (sis. Yht. 7 tilastoa)

VF KUSTANTAMA DATA (Kysyntädata) • Matkailijamittari
• Matkailutilinpito

Rudolf + avoindata.fi

VF DIGIALUSTAT (Tarjontadata): 
Käyttö/sisältödata

• vf.com
• DataHub: Tuotetietokanta

• STFHub:eLearning,  tiedonkeruu

DH + STF Hub rajoitetusti (pl. Vf.com)

VF DIGIALUSTAT:
Käyttäjiltä kerätty data

• STFHub Indikaattorit Rajoitetusti

VF KYSELYDATA
asiakkailta/ yhteistyökumppaneilta 

• Jatkuvat: palautekyselyt tapahtumien jälkeen
• Ad hoc kyselyt
• Kyselytyökalut DMOlle + VF Akatemia
• PR työn seuranta Ei jaeta datana

OSTETTU/ KAUPALLINEN DATA • ForwardKeys Jaetaan raporteissa, analyyseissa ja esityksissä. Ei 
datana.

Muut • Somekanavat, CRM, AdHoc tutkimukset Ei jaeta datana



VF digitaaliset palvelut: STF Hub sekä 
DataHub

22

STF-ohjelma on kaikille matkailuyrityksille ja -alueille avoin, 
ilmainen kestävän matkailun kehittämisohjelma, jonka 
avulla STF-merkki saavutetaan. STF Hub on digitaalinen 
palvelu, jolla todennat STF-polun askeleita ja haet STF-
merkkiä. STF Hubista löydät sekä tietoa kestävästä 
matkailusta että STF-ohjelman tarjoamat työkalut.

STF Hub

Visit Finland DataHub on tietokanta, johon suomalaiset 
matkailupalveluja tuottavat yritykset voivat tallentaa 
tietoa yrityksestään sekä tarjoamistaan tuotteista ja 
palveluista. Rajapinnan kautta eri toimijat voivat hakea 
ja julkaista matkailualan yritys- ja tuotetietoa omissa 
kanavissaan. DataHubin sekä rajapinnan 
hyödyntäminen on käyttäjilleen ilmaista.

DataHub

https://stfhub.visitfinland.com/
https://stfhub.visitfinland.com/
https://datahub.visitfinland.com/faq/instructions/travel-company/cl1lr2lonlbzk0cuqmhgh32ui


Rahanarvoista tietoa päättäjille
Luotettavaa ja avointa tietoa kuukausittain
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• Matkailijamittari on 
Visit Finlandin ja 
Tilastokeskuksen 
kuukausitilasto

• Matkailijamittari 
mittaa ulkomaisten 
matkailijoiden määrä, 
rahankäyttöä, 
päästöjä ja profiileja/ 
segmenttejä

• Tilastokeskus käyttää 
Matkailijamittaria 
ulkomaankaupan 
tilastointiin

Matkailijamittari - Visit FinlandVisit Finland Matkailijamittari - Tietoaineisto - Avoindata.fi

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://avoindata.suomi.fi/data/dataset/visit-finland-matkailijamittari
https://avoindata.suomi.fi/data/dataset/visit-finland-matkailijamittari
https://avoindata.suomi.fi/data/dataset/visit-finland-matkailijamittari
https://avoindata.suomi.fi/data/dataset/visit-finland-matkailijamittari
https://avoindata.suomi.fi/data/dataset/visit-finland-matkailijamittari


Tilastopalvelu Rudolf

24Nykyinen Tilastokeskuksen Majoitustilasto kattaa yli 20 vuodepaikan majoitusliikkeet. Tilastoinnin ulkopuolelle jää kaikki tämän määritelmän ulkopuolelle jäävä 
majoittuminen. Iso osa alle 20 vuodepaikan kohteista on vuokramökkejä ja vuokrattavia loma-asuntoja.

TILASTO PÄIVITYS LISÄTIETOJA

1. Majoitustilastot Kuukausitaso Julkinen palvelu

2. Matkailijamittari Kuukausitaso Visit Finlandin rahoittama

3. Lyhytaikainen vuokramajoitus (Eurostat) 4 krt/ v Julkinen palvelu

4. Matkustustase 4 krt/ v 

5. Vuokramökkitilastot 4 krt/ v Visit Finlandin rahoittama

6. Matkailun tilinpito Vuositaso Visit Finlandin rahoittama

7. Matkailun alueellinen tilinpito Vuositaso TEMin rahoittama

Tietokanta, avoin rajapinta -> Visualisointeja, analyyseja
• Visit Finlandin palvelu, sisällöt Tilastokeskukselta
• Kasvanut yhden tilaston palvelusta seitsemän tilaston palveluun
• 34 päivitystä vuosittain 



Näkymiä kysyntä- ja tarjontatietoon vf.fi-
sivuilla
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Majoitustilastot Lyhytaikainen vuokramajoitusMatkailijamittari

FCB Delegaattitutkimus

Nordic vertailu

DataHub -tilastotSTF -tilastot

VF raportointipalvelut

Matkailun avainluvut 
& tilannekuva

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/tilastopalvelu-rudolf
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/tilastopalvelu-rudolf
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/fcb-delegaattitutkimus
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kehitys-pohjoismaissa
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/datahub-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/datahub-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/datahub-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/sustainable-travel-finland-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/sustainable-travel-finland-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/sustainable-travel-finland-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus


26

Matkailun tilannekuva ja näkymät

https://www.visitfinland.fi/matkailun-pulssi/


27

Tunnista asiakkaasi, 
kohderyhmäsi ja vahvuutesi



Segmentointi tuo 
asiakaslähtöisen näkymän 
matkailijoiden kiinnostuksen 
kohteisiin
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Segmentointimalli tukee matkailun kestävää 
kasvua

• Tuote- ja palvelukehitykseen
• Viestinnän suunnitteluun 
• Strategiseen työhön 
• Myynnin edistämiseen

Matkailun kohderyhmät - Visit Finland

Tutustu kohderyhmiin ja rakenna kanssamme yhteistä viestiä maailmalla!

Matkailutarjonnan tehokkaampi kohdistaminen:
Erottautuaksemme kilpailussa, tarjonnan tulee keskittyä yhä 
paremmin eri asiakassegmenttien tarpeisiin

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat


Asiakaslähtöisyys luo alustan, johon eri 
toimijoiden on helppo linkittyä

31Matkailun kohderyhmät - Visit Finland

Segmentointi on silta, joka yhdistää tarjonnan ja viestinnän kohderyhmään

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kohderyhmat
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Ruokamaakuvan ja ruokamatkailun tunnettuus -projekti

https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/yhteistyoprojektit/ruokamaakuvan-ja-ruokamatkailun-tunnettuus--projekti/
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/yhteistyoprojektit/ruokamaakuvan-ja-ruokamatkailun-tunnettuus--projekti/
https://www.visitfinland.fi/liiketoiminnan-kehittaminen/yhteistyoprojektit/ruokamaakuvan-ja-ruokamatkailun-tunnettuus--projekti/


Arvo

Aika

Rakennetaan yhdessä menestystä
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