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Headland on syntynyt ajatuksesta luoda moderni tapahtuma, jossa kaikki osa-alueet
loksahtavat paikoilleen. Tapahtuman perustajat Jani “Aste” Sutelainen ja Jori Routo
ovat kiertäneet tapahtumakentällä vuosien ajan, ja havahtuneet siihen, mitä itse
arvostavat hyvässä tapahtumassa ja puolestaan missä asioissa jää monesti kehitykselle
varaa. Pohjalla toimii visio siitä, ”millaiseen tapahtumaan he itse haluaisivat osallistua”.

Headland on rakennettu ihmiset edellä, aina tapahtuman tuotannosta
festivaalivieraisiin asti. Työntekijöiden rekrytoinnissa ei ole painotettu titteleitä, vaan on
haluttu löytää se paras tyyppi. Headlandissa uskotaan siihen, että hyvien ihmisten
ympärille muodostuu vahva tiimi, jota kautta syntyy myös paras lopputulos. Menestyviä
urheilijoita mallintaen, yrityksen kantavana voimana toimii intohimo huipputason
tekemiseen ja halu olla parhaita tapahtuman kaikilla osa-alueilla. 

Artistikattauksen ajankohtaisuus ja kohderyhmän puhuttelu kiteyttää musiikillisen
ohjelman ytimen. Tapahtumassa on haluttu mennä ilman musiikillisia genrerajoja,
vaikkakin ydin rakentuu valtavirtamusiikin ympärille. Lavalle nousee isoja koko kansan
artisteja, mutta lisäksi Headland haluaa tuoda ohjelmaansa uusia, ajankohtaisia ja
nousevia tulevaisuuden nimiä.  
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Kohderyhmä
Headlandin ydinkohderyhmään kuuluvat nuoret aikuiset,
jotka arvostavat laadukasta palvelua ja haluavat vaalia
ainutlaatuisia kokemuksia. Asiakkaat ovat maksukykyisiä ja
he ovat valmiita maksamaan laadusta. Suurimmat
ikäryhmät ovat Gen Z ja Milleniaalit. 

Tyypillinen Headlandin kävijä omaa nykyaikaiset arvot sekä
on tietoinen vallitsevista trendeistä ja haluaa olla
aallonharjalla. Brändimme mukaisesti myös asiakkaat ovat
ottaneet visuaalisuuden omakseen ja he haluavat
panostaa festarilookkeihin sekä jakaa tyylikästä sisältöä
tapahtumasta.



+100 000 AURA POINTS

Olemme pieni organisaatio ja haluamme katsoa asioita laatikon ulkopuolelta. Tästä syystä pystymme
toteuttamaan omaperäisiä yksityiskohtaisia ideoita. Kirjaimellisesti vain taivas on rajana. 

Emme harrasta pikavoittoja. Rakennamme tulevaisuutta kauaskantoisesti. Olemme sanoneet monelle asialle ei,
koska isossa kuvassa nämä päätökset tukevat aidosti brändimme arvoa ja identiteettiä. 
 

Tapahtumamme tuotanto perustuu laatuun ja tämä jalkautuu näyttävästä visuaalisesta ilmeestä aina
tapahtuman perustoimintoihin asti. Haluamme ylittää asiakkaidemme odotukset. Yksityiskohdat ovat ratkaiseva
tekijä.

Emme ole seuraamassa suurten organisaatioiden jalanjälkiä ja tekemässä asioita niinkuin aina on tehty.
Haluamme rikkoa tapahtumiin kohdistuvia yleistyksiä ja toimia alamme suunnannäyttäjänä.



Headland
lukuina

Neljä vuotta

2021
2022
2023
2024

Kävijämäärä

2021  - 6 500
2022 - 8 500

2023 - 10 000
2024 - 10 500

Vierailut sivuilla 2024 

225 000 käyttäjää

Eri alustat

IG  6 700
TIKTOK 3 255

FB 3 200

VUOSIA KÄVIJÄMÄÄRÄ NETTISIVUT SOCIAL

Sukupolvijakauma 2024

GEN Z 49 %
MILLENIALS 42 %

GEN X 9 %

IKÄJAKAUMA



Tapahtuma-
alue

Lahti, Niemen satama
Veistämönkatu 1 15140 Lahti

Tapahtuma-alueen sijainti Niemen satamassa, Vesijärven äärellä
on persoonallinen. Urbaani vähemmän tapahtumakäytössä ollut
alue tuo esille Lahden moninaisuutta ja kertoo omalta osaltaan
kaupungin potentiaalista.

Laatu ja palveluiden toimivuus ovat Headlandin kulmakiviä.
Toimivuuden lisäksi panostamme alueen visuaalisuuteen sekä
rakennamme näyttäviä elementtejä, jotka lisäävät festivaalikävijän
kokemuksellisuutta. 





@headlandlahti www.headland.fi

jori.routo@headland.fi – 040 557 9886

Kesän

yhdessä!

unohtumatto-
mimmat muistot
luodaan


