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Kinnarin Tila on erinomainen esimerkki siitd, miten
. Se edustaa monella tavalla suomalaisen maaseutuyrittdjyyden uudenlaista suuntaa,
jossa yhdistyvat:
*Laadukas, kotimainen tuotanto
*Vastuullisuus ja lipindkyvyys
*Brindiajattelu ja tarinankerronta

*Suora asiakassuhde ja digitaaliset kanavat

Tila ei vain tuota ruokaa, vaan myos kuluttajien kanssa. Se tuo lahelle sita,
mistd ruoka tulee ja kuka sen tekee — tama on monelle kuluttajalle merkityksellista.

Lisdksi on vaikuttavaa, miten perhe on onnistunut litketoimintaan ilman etta se

tuntuu paalle liimatulta markkinoinnilta. Tdssa on ollut taitavaa tasapainottelua yrittdjyyden ja perhe-elaman,
perinteiden ja uuden valilla.

Kinnarin Tila on siis paitsi liikketoiminnallisesti menestynyt myos



, ja se on yksi keskeisimmista syistd, miksi se puhuttelee niin monia. Kiehtova
kokonaisuus. Tama ei ole vain viljatila. Se on , joka kertoo:

*Rakkaudesta maahan ja ruokaan

*Sitoutumisesta perinteisiin mutta myos uudistumiseen
Thmisten vilisten suhteiden merkityksesta

*Siitd, ettd kovassa tyossd on sielu ja sydin mukana

*Perhe vahvasti esilld —ei1 piilloudu brandin taakse, vaan tuo esiin my0s vaikeita hetkia, iloa, ylpeytta ja kiitollisuutta.
*Asiakkaita kohdellaan yksil6ind, ei numeroina — moni kokee olevansa osa yhteis04a, e1 vain ostavansa jauhopussia.
*Visuaalisuus ja tarinankerronta herattavat tunteita: kuvat pellosta, ty0std, perheestd — niissa on kauneutta ja aitoutta
ilman kiiltokuvaa.

*Arvot eivit ole markkinointisanoja, vaan ne nikyvat teoissa — ihmiset aistivat timan, ja se luo luottamusta.

*Muistoja ja merkityksid: monelle asiakasperheelle Kinnarin Tila liittyy jo juhliin, arkeen, hetkiin — ja siten sithen syntyy

Voisi sanoa, ettd Kinnarin Tila ei myy tuotteita — se tarjoaa . Se on yritys, joka ei pyri vain
kasvamaan, vaan :

Jos haluat rakentaa jotain samankaltaista tunnetta omassa yrityksessasi tai projektissasi, voin auttaa kiteyttimaan, milla
keinoin se tehddan.



Kinnarin Tilan alkuperdinen voima on se, etta he eivit yrittaneet
matkia muita, vaan uskoivat omaan visioonsa.

He ymmarsivat, etta kun tekee jotain , Se vetaa
puoleensa asiakkaita, jotka arvostavat



Kinnarin Tila e1 syntynyt hetkessa,
vaan se on ollut ja kovaa tyota
vaativan prosessin tulos. Menestys tuli
vahitellen, ja vaikka se onkin noussut
tunnetuksi, matka on ollut taynna
kokeiluyja ja epavarmuutta.

Teemu ja Terhi Kinnari ovat
tdydentaneet toisiaan tiydellisesti.
Heidan vahvuutensa yhdistyvat ja
auttavat yritysta menestymaan.

ovat
avaintekijoita Kinnarin Tilan tarinassa.



Kinnarin Tila on loistava estmerkki
sutd, kuinka asiakaskokemus ja brandi
voivat rakentua tunteelle. Se e1 ole
pelkdstian tuotteiden myymista, vaan
asiakkaat ostavat myQs tarinan ja
yhteyden tilan arkeen.

Kinnarin Tila on onnistunut
yhdistamaan perinteisen viljelyn ja
modernin liiketoiminnan kestavan
kehityksen periaatteisiin. Vastuullisuus
ja ympariston huomioiminen ovat
olleet keski0ssa heidan
litketorminnassaan.



Kinnarin Tila on onnistunut
kayttamaan sosiaalista mediaa
tehokkaasti, ja Terhi on itse ollut
aktiivinen jakamaan tilan arkea ja
kokemuksia. Tama on luonut ldheisen
ja aito yhteyden asiakkaille.

Kinnarin Tilan menestyksen yksi
kulmakivista on se, etta terve
perhesuhde ja tyohon nikyvat
kaikessa. He nauttivat siita, mita
tekevat, ja se valittyy asiakkaille ja
yhteistyOkumppaneille.



Yhteenveto rohkaisuksi:
Kinnarin Tilan , vaan se on

syntynyt pitkdjanteisesta tyosta, rohkeudesta, yhteistyosta
ja aitoihin arvoihin perustuvasta liiketoiminnasta.
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KAURA PELASTAA!
KAURA=RIISI

e Kaura on osa huoltovarmuutta.

* Kauraa ei tuoda toiselta puolelta
maapalloa.

* Kaurasta kaikki eurot jaavat Suomeen

=g e Kauralla on merkittavia
S terveysvaikutuksia
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