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Koko maa (yöpymiset 2019)
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Koko maa: Yöpymiset, lkm

Saksa Alankomaat Sveitsi

Lähde: Tilastokeskus



Saksalainen maksaa etukäteen

Ei varausta
etukäteen 12%

Pakettimatkat

Pelkkä majoitus

Lähde: Reiseanalyse 2020



Mistä varataan?
Varaukset online/offline 2019

Online 44%



Liikevaihto
matkanjärjestäjät & matkatoimistot

Matkan-
järjestäjät

Matkatoimistot

Lähde: DRV 2020



Realiteetit markkinoilla

DEN, NOR, SWE, FIN
3,2%

Lähde: DRV 2020



Matkanjärjestäjien merkitys

Lähde: MarketCheck, NordicMarketing



Lähde: Reiseanalyse 2021

Koronan vaikutukset



Lähde: Reiseanalyse 2022

clear travel 
intention, 
destination 
certain

positive travel 
intention, 
uncertain 
where to

Uncertain 
travel 
intention

No intention 
to travel

Matkojen suunnittelu 2022



Lähde: Reiseanalyse 2022
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Matkojen suunnittelu 2022



Saksalaisten kulutus

Lähde: Reiseanalyse 2022



Saksalaisten matkojen määrä 
(alk. 5 pv.) – trendi 

Lähde: Reiseanalyse 2022



Vaikuttaako Ukrainain tilanne teidän
liiketoimintaan?

Lähde: NordicMarketing



Saksalaisten matkat Lahden 
seudulle 2022
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